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QUE ES
FACEBOOK
ADS

Plataforma para publicar anuncios en
Facebook, Instagram y en Audience

Network (red de aplicaciones y sitios
web fuera de Facebook e Instagram).

Permite crear campanas de publicidad
personalizadas, que llegaran a una
gran cantidad de tu publico objetivo
sin tener la necesidad de disponer de
un gran presupuesto.




¢ POR QUE
ELEGIR
FACEBOOK ADS?



éPor qué elegir
Facebook Ads?

Tener presencia (visibilidad) en Facebook e Instagram.

Econdmico.

Segmentacion precisa.
Publicidad social y cercana.
Aumentar el numero de fans.
Captar leads.

Generar ventas (social commerce).

Recuperar a usuarios interesados: Retargeting.




Dominar |la plataforma de Facebook
& Instagram Ads, conocer cada

5 :
dfa ConsSegUlr funcionalidad para saber como
OUenOos utilizarla, pero sobre todo como

resu \tados con aplicarla a tu negocio.

-acebook Ads Crear estrategias adaptadas a tus
neces|ta rés: objetivos y a las necesidades de tu

cliente. De nada vale saber usar
Facebook Ads si NO eres estratega y
analista.




FACEBOOK ADS

GLOSARIO DE .

Términos, conceptos, métricas y funcionalidades de Facebook Ads
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Antes conocido como Business
Manager o Administrador Comercial es
el espacio para gestionar de forma
organizada tus cuentas de Facebook e
Instagram:

e Publicaciones organicas e historias.
e Actividad e interacciones.
e Mensajeria (Messenger).

e Administrador de Anuncios de Facebook e
Instagram.

e Administrador de Eventos.
e Estadisticas.

e Configuraciones: de tu pagina, de tu cuenta
publicitaria, de la conexién con Instagram, de
tus publicos, la facturacion, el pixel...




Queé es una Cuenta
de Publicidad

La cuenta de publicidad es |la
plataforma a través de la cual
tenemos agrupados nuestros
publicos (audiencias), métodos

de facturacion, el administrador
de anuncios para gestionar
campanas de publicidad,
nuestro pixel...
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nistrador de
ClOS

Es donde creas, gestionas,
modificas y lanzas tus campafas de
publicidad. Forma parte de tu
cuenta de publicidad y/o Business
Manager.

Es una herramienta de Facebook
con la que puedes creary
administrar tus anuncios de
Facebook e Instagram. En ella
tienes la posibilidad de ver tus
campanas, conjuntos de anuncios y
anuncios de Facebook, realizar
cambios y consultar los resultados.




Qué es el Facebook Pixel

Es un codigo invisible que
instalamos en nuestra pagina web
para que Facebook pueda rastrear

todas las visitas y conversiones de
los usuarios de su red social. El
Pixel de Facebook te permite
hacer remarketing.

Es, pues, una herramienta
de analisis con la que podras
medir la eficacia de tu
publicidad, ya que te
permitira entender las
acciones que las personas
realizan en tu sitio web.

Puedes usar el seguimiento
del Facebook Pixel para
recopilar datos sobre los

“eventos” especificos que
mas puedan interesar a tu
negocio, como por ejemplo
comprar, generar un lead,
agregar al carrito, etc.




Qué es un
Publico

Conjunto de usuarios de Facebook e Instagram que
podemos utilizar para incluir o excluir en nuestras
campanas de publicidad.

Podemos crear y personalizar multiples publicos
(datos demograficos, intereses y otros datos de
segmentacion) y guardarlos.

Ejemplos:

Publico con usuarios que viven cerca de tu tienda.
e Publico que ha interactuado en tu pagina de fans.
e Publico que han visitado tu pagina web.

e Publico personalizado que puedes crear
importando tu propia base de datos de leads o
clientes.

* Publicos similares a los ya creados.



Diferencia entre
campana, conjunto
de anuncios, y

anuncio

Al momento de crear campafas en
Facebook/Instagram tenemos tres niveles:
campanas, conjunto de anuncios y anuncio

Nivel 1 — LAS CAMPANAS

Este es el inicio para anunciarnos en
Facebook e Instagram. Aqui debemos elegir
un objetivo de entrada: atraer personas a tu
web, aumentar el alcance de tus
publicaciones, aumentar las conversiones en
tu sitio web, llegar a personas que estan
cerca de tu negocios, etc.

Dentro de cada campaina podemos tener
uno o mas conjuntos de anuncios.



Diferencia entre
campana, conjunto
de anuncios, y

anuncio

Nivel 2 — CONJUNTO DE ANUNCIOS

En esta parte es donde segmentamos la
audiencia a la que queremos llegar, donde
definimos la optimizacion, presupuesto,
calendario, ubicacion, etc.

Cada conjunto de anuncio puede tener uno
O Mas anuncios.



Diferencia entre

campana, conjunto Nivel 3 — ANUNCIO

de anuncios, y Defines las imagenes o video que creamosy

anuncio agregamos en cada conjunto de anuncio de
Facebook.

Aqui es donde definimos el enlace de
destino y ponemos nuestro copy y recursos
visuales para convertir.




Diferencia entre Es buena idea que cada conjunto

campana, conjunto de anuncios tenga al momento de

de anuncios, y lanzarse entre 3 y 6 anuncios para

que luego dejes los mejores 2 que
estén dando resultados.

anuncio

También recomiendo que cada
campana tenga al menos 20 3
conjuntos de anuncios.




Cada campaifia se corresponde con un
-’ unico objetivo publicitario, como dirigir
trafico hacia el sitio web.

Diferencia |
entre Ca mpa ﬁa, | Puedes establecer un presupuesto y un

cronograma para cada uno de tus grupos

CO nj U nto d e GI’UPO de GrUbOde : de anuncios y organizar cada grupo por

anuncios anuncios *  segmento de audiencia como, por

° \ - . I .
a n u n CIOS’ y s ehlemplo, a gente que vive cerca de tu
. *=stienda.
dNUNCIO
+ Cadagrupo de anuncios puede presentar
multiples anuncios con diferentes
. - . - : imagenes, textos, enlaces o videos.

Podras definir |la creatividad, el targeting
y la puja para cada uno de tus anuncios




Queé es un
Catalogo
de
Productos

Cuando tenemos mas de 10 productos o una
tienda online tenemos que plantearnos el
uso de catalogos de productos.

El catalogo de productos es un listado de
todos los productos que tienes en tu pagina
web y que quieres anunciar o vender en
Facebook e Instagram.

Si es posible, mejor incluir todos los
articulos en un solo catalogo en lugar de
crear varios.



Qué son las
Ubicaciones

Son los lugares donde se mostraran los anuncios de tu
conjunto de anuncios. Puedes elegir varias
ubicaciones y estaran divididas por canales: Facebook,
Instagram, Messenger y Audience Network.

Imaginate que quieres hacer un anuncio y entre las
ubicaciones puedes elegir el feed de Facebook, el feed
de Instagram, en la columna de |la derecha de
Facebook, en las Stories de Facebook o de Instagram...

Elige, pues, donde quieres que aparezcan tus
anuncios: en Facebook, Instagram, Messenger y
Audience Network.



Qué es una
puja

Una puja es el importe maximo que estas dispuesto a
pagar por cada resultado de tu conjunto de anuncios.

Imaginate que tienes una campana de trafico web en
donde quieres poner la puja manual en vez de
automatica como viene por pre-determinado.

En la puja recomendada Facebook te pone 1 euro vy tu
pones 2 euros. Con esta puja manual le estas diciendo
a Facebook que estas dispuesto a pagar hasta 2 euros
por cada clic. No necesariamente pagaras 2 euros, esa
cifra seria lo maximo que estas dispuesto a pagar.
Mientras mejor sea tu puja mas posibilidad tienen tus
anuncios de mostrarse (imprimirse).



Qué es el
Alcance

El alcance en Facebook es el numero de
personas que vieron tu anuncio por lo
Menos una vez.

Mide, pues, cuantas personas estuvieron
expuestas a tu anuncio. Es posible que no
todas las personas hagan clic en tu
anuncio, pero es mas probable que
interactuen con tu empresa después de
ver tu anuncio.



Las impresiones son el numero de veces que se muestra
tu anuncio, tanto si se hace clic en él como si no.

Se genera una impresion cada vez que un usuario
visualiza en su pantalla uno de tus anuncios.

Qué son las

Impresiones

Diferencia entre Alcance e Impresion. El alcance es el
numero de personas que han visto tu contenido,
mientras que las impresiones son el numero total de
veces que las personas que has alcanzado podrian haber
visto tu contenido. Asi pues, el numero de impresiones
siempre sera mayor al de alcance. Con el alcance
podemos ver que 5.000 personas vieron nuestro
anuncio aunque las impresiones hayan sido 10.000.



Qué son las
Cconversiones

en Facebook
Ads

Cada vez que un usuario realiza una
accion en un sitio web se genera
una conversion. Ejemplo: compra,
lead, anadir al carrito, etc.

Para medir las conversiones

tenemos que utilizar el Facebook
Pixel.



Que es el
CPC

El CPC es el coste que pagamos en
plataformas publicitarias por cada clic que
nuestro anuncio genera.

Asi pues, como anunciante pagaras cada vez
qgue alguien haga clic en tu anuncio de
Facebook.

Es una buena métrica, sobre todo cuando
hacemos campanas de trafico web.
Queremos saber el coste exacto de cada clic
gue conseguimos.



Que es el
CPM

La facturacion en muchas plataformas de
publicidad se mide por el CPM (Coste por
cada mil impresiones que genera nuestro
anuncio).

La formula es sencilla: inversion total de tus
anuncios / impresiones X 1000.

Mientras menor sea el CPM a mas personas
estaremos alcanzando con una menor
inversion.



El CTR es el porcentaje de veces que las

personas vieron tu anuncio en Facebook o
Instagram e hicieron clic.

Sirve para medir la efectividad de tus

QUé eS e‘ anuncios.
CTR

Tu CTR deberia ser de un 2% como minimo,
Si esta por debajo debes cambiar tus

anuncios o la segmentacion en el conjunto
de anuncios.



Qué es la
Puntuacion

de
Relevancia

Puedes analizar la calidad de tus campanas
de Facebook e Instagram a través de |la
puntuacion de relevancia de los anuncios,
una meétrica de Facebook que te permite
conocer el impacto o aceptacion que genera
el anuncio entre tu publico objetivo.

Asi, si el anuncio es relevante para tu
audiencia, su puntuacion de relevancia sera
mas alta y es mas probable que se muestre
antes que otros anuncios dirigidos al mismo
tipo de publico. Como resultado, pagaras
menos para llegar a tu publico.



Con la frecuencia sacamos el promedio de veces
gue cada usuario vio tu anuncio.

Que es la

F recuenc | 9 La .fre.cuencia pgede y de.be variar en funcic'>~n de tus
objetivos. Por ejemplo, si haces una campana de
alcance te interesa visibilidad y no importa que |la
frecuencia sea alta al igual que si haces una
campana de pocos dias. Ahora bien, con campanas
de semanas y meses te interesara controlar la
frecuencia de tus anuncios para evitar hacer spam.



COMO CREAR
UNA CAMPANA
PUBLICITARIA EN
FACEBOOK ADS




CoOmo crear
una
campana
en FB Ads

La creacion de campanas de Facebook Ads no es
dificil pero si requiere de tiempo y muchas
pruebas. Nunca obtendras la campana perfecta
desde el comienzo, tienes que invertir, analizar y
re-invertir hasta afinarla y adaptarla a tus
necesidades y ambiciones.

Es buena idea, pues, ir poco a poco en tu
campana en Facebook Ads, aprendiendo sobre la
marcha e invirtiendo con cabeza. Puedes empezar
con un pequeno presupuesto e ir ajustandolo
segun te convenga. Reparte tu inversion en
campanas pequenas. Prueba distintas
combinaciones con pequenas inversiones.



COmo crear
una

campana en
FB Ads

El primer paso para crear un anuncio de Facebook Ads es
tener una cuenta en Facebook Business Suite (antes
conocido como Business Manager o Administrador
Comercial), que es la plataforma que permite gestionar,
en un mismo lugar, cuentas de Facebook e Instagram.

* Ve las novedades en un solo lugar.
* Comparte contenido en FB e Instagram.

 Mensajeria (Messenger).

Gestiona tus anuncios para Facebook e Instagram.

 Administra Eventos.

Consulta las estadisticas.

e Optimiza las configuraciones: de tu pagina, de tu cuenta
publicitaria, de la conexién con Instagram, de tus
publicos, la facturacion, el pixel...



9 Q_ Buscar en Facebook

Ry
@

Alberto DT

COVID-19: Centro de
informacion

Amigos
Business Suite

Administrador de anuncios

Grupos

® 1 nuevo

Actividad publicitaria reciente
Centro de anuncios

Clima

Climatologia: Centro de
informacion

Para sacar el maximo partido de Business
Suite, recomendamos que primero
vincules tus cuentas comerciales de

Facebook e Instagram.

Para acceder a Business Suite, inicia sesion
en la cuenta de Facebook vinculada a tu
empresa. Luego, si cumples los requisitos,
se te redirigira automaticamente a
Business Suite cuando visites
business.facebook.com en una
computadora.



Si accedemos via Centro de anuncios, accederemos a una interfaz como esta.

A continuacion, se debe pulsar en el botén «Crear anuncio»

0 Q. Buscar en Facebook @ @ % 24 @ A% Alberto + © » v

Administrar pégina Centro de anuncios

R i a
‘e Galifornia v
Resumen © Ultimos 60 dias Crear anuncio

Inicio Alberto Dotras gasto €0,00 en 0 anuncios en los Gltimos 60 dias.
Herramientas

Noticias 2 0 1o ) Y o
® S nuevos Alcance Interaccién con Clics en el B Tus preferencias

una... enlace Responde a 3|C‘,d.".35 preguntas para ootener
Business Suite ayuda sobre como crear los anuncios
adecuacos
Bandeja de entrada o

o8 e Publicos
47 comentands nuévos

Administra tus publicos quardados

Apps de negocios f) Verificacion del dominio

.
Anuncios o
La actividad relativa a los anuncios se registra segun la zona

horaria de tu cuenta

Confirma que eres propietario del dominio

para administrar la configuracion del pixel
Eventos

2 0 & 0 ©C 3@ 2
s

Reriirenc v herramientac
©

Promociona tu publicacion



Antes de nada es imprescindible tener muy claro cual es el objetivo de
tu campana. Preguntate qué quieres conseguir con tu anuncio y qué
beneficio esperas obtener de él. ¢ Qué quieres lograr? éVisibilidad,
engagement, trafico al sitio web, generacion de contactos, ventas...”?

« G Elige un objetivo + @ & -~
Promocionar
-‘-:\‘ Galifornia - :
-y O Emp [ Consigue mas ¢ Conseguir mas Recibir mas
nnnnnnnnn el boto t | sit Hamadas
7 Anuncios automatizados automatizados web
@ Elige bjet
Q Promocionar con tenido existen t
- i © -
Conseguir mas Promocionar una Promocionar una Prom t
compras en el sitio publicacior publicacién d pag
reb Instag
Q M| o,
P t Conseguir ma Recibir m
g t lientes potencial mensajes



Una vez seleccionada una de estas opciones del
objetivo de campana, se debera configurar el anuncio.

Para ello, Facebook Ads solicita que se escriba una
descripcion, seleccionar contenido multimedia
(imagenes o video), crear un titulo, configurar un boton
y anadir la URL de un sitio web. Asegurate de cumplir
las politicas de publicidad de Facebook.



El siguiente paso sera configurar la
audiencia a la que se dirige el anuncio.

Este es el paso mas importante de la
creacion de la campana. Dirige tu anuncio
a las personas que te interesan. ¢Quién
quieres que vea tus anuncios
publicitarios?

Para configurar la audiencia, Facebook
ofrece varias opciones como la
segmentacion manual, dirigir el anuncio
solo a personas que han dado «like» a tu
pagina, personas a las que le gusta tu
paginay a sus amigos, o también
seleccionar una de tus audiencias
personalizadas.

Al escoger |la opcidon «editar audiencia»
podras segmentar el publico al que iran
dirigidos tus anuncios segun multiples
parametros: edad, género, zona
geografica... Cuanto mas precisos sean los
datos (segmentacion detallada), mas
posibilidades de obtener buenos
resultados con los anuncios.

Audiencia
;Quién quieres que vea tu anuncio?

Personas que eliges por medio de la segmentacién

Detalles de la audiencia

Lugar de residencia México
Edad 18-65+

Personas a las que les gusta tu pagina
Personas a las que les gusta tu pagina y sus amigos

Tus audiencias personalizadas

Crear



A medida que se configure la audiencia, Facebook
mostrara, en la parte derecha de la pantalla, una
prediccion de los resultados estimados, con el numero
de personas alcanzadas vy los clics que podria recibir el
anuncio. Es importante recordar que estos son solo
datos estimados.

Resultados diarios estimados

Personas alcanzadas € 871-2516
Clics en el enlace § 48-140



A continuacion, se debe seleccionar la duracion de la campaia,
que debe tener un minimo de cuatro dias, asi como el
presupuesto diario que quieres gastary que puede ser de 1€ al

’
dia.
Resultados diarios estimados
Duracién @
Personas alcanzadas @ 286 = 827
Publicar este anuncio continuamente . .
Clics en el enlace € =
e L 0O , 24 - 68
cndada. Mé&s informacién
Elegir cuando finalizara este anuncio @ Resumen del 9,390 , » )
Tu anuncio estara en circulacion durante 5 dias.
Dias @ @ @ Fecha de finalizacién Presupuesto total €5,00 EUR
5 13 jun 2021 €1,00 por dia durante 5 dias.

=
=

Presupuesto diario
El importe real gastado por dia puede variar. @

Alcance estimado: 286 - 827 personas por dia

1,00~



1= Ubicaciones
ew’ Facebook, Messenger y Instagram

¢Donde quieres que las personas vean tu anuncio?

Instagram

Messenger

Pixel de Facebook

@ Ningun pixel

6 Método de pago

Es posible que recibas mas de una factura para este anuncio. Mas informacion

Lo L=

Anadir método de pago

(< I <

Finalmente, solo se
deben escoger las
ubicaciones del anuncio
entre Facebook,
Instagram y Messenger,
configurar el pixel de
Facebook y escoger un
método de pago.



Una vez esté todo correctamente configurado y se haya revisado que
todo es correcto, basta con pulsar en «Promocionar.

A partir de este momento, una vez Facebook haya aprobado el anuncio,
se comenzara a mostrar a las personas seleccionadas en la
configuracion de la audiencia.

Promocionar




Facebook Ads te proporciona un dashboard muy intuitivo
con informacion casi en tiempo real sobre el rendimiento de
tu anuncio, por lo que puedes hacer un seguimiento
continuo de tu campana y comprobar sobre |la marcha su
eficacia, y, en caso de que no esté cumpliendo con el
objetivo planteado, cambiarla o interrumpirla.
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Para rentabilizar al maximo tu
presupuesto en Facebook Ads,
mejor reparte tu inversion en
campanas pequefas. Prueba
distintas combinaciones con
pequenas inversiones.

Experimenta poco a poco, prueba,
testea, toca, retoca, corrige y
aprende sobre la marcha, solo asi ‘
sabras qué tipo de campana
publicitaria es la que mas te
conviene.




Si quieres optimizar tus anuncios en Facebook Ads, crea Tests A/B de
diferentes variables para determinar con cual obtienes mejor resultados a
menor coste

En ANUNCIOS En CONJUNTOS DE ANUNCIOS

* Dos (o mas) imagenes diferentes con el » Diferentes intereses (uno por
mi.smo FOpy- , , conjunto de anuncios).

 Misma imagen o video con dos (0 mas) e Sélo hombres vs. sélo mujeres
copies diferentes. vs. todos (test A/B/C).

* Dos CTA distintos (lo demas igual). e Puja manual Vs automatica.

e Texto largo vs. texto corto. e Diferentes ubicaciones.

 Unaimagen o un video (con el mismo
copy).

* Texto con o sin emaojis.



Crea un conjunto de anuncios por cada interés

Todo igual, cambiando solo el interés. Mismo rango de
edad, sexo, ubicacion, presupuesto, texto e imagen...
todo.

De este modo sabras qué interés funciona mejor.
Podras parar los demas conjuntos de anuncios (solo
nos quedamos con el mejor) y saber como optimizar

la segmentacion de la siguiente campana.



Seguramente te estés preguntando:

Ejemplos
iQué ima ilizar?
de ¢Qué imagenes uti
anur CiOS ¢ Fotos en las que aparecen personas o
en sin ellas?
Fa ce bOO k e éQué texto escribes?

| nStagra 18 ¢ Qué colores utilizar?



Estructura Anuncios Facebook

Nombre Pagina

Publicidad %

Lorem ipsurn dolor sit amet consectetur adipiscing elit augue enim sagittis
semper, leo curabitur urna etiam aptent vel in tristique commodo pretium

o Texto anuncio quis hendrerit, auctor mus aliquarn sociis a mattis suscipit velit bibendum non.

Posuere augue consequat aenean.... Ver mas

e . HTTPS:/YENLACE
Imagen ovideo  Titylo del anuncio

Descripcicn
6 Descripcién
Dﬁ' Me gusta

L~ Comentar

o Imagen o video

e Texto imagen

CTA @ Llamada Accion

[:—':?‘ Compartir
rm rubén manez



g Liz Benny - Social Monkey Business
Publicidad - @

S

Hey Social Media Managers!

> Destacando Buyer Persona

Liz Benny here!
Is your social media business running you RAGGED with little to show for
all your HARD work?

When times looked their darkest for me | was able to create a social
media business for over 20 local business that changed everything for
me. .. Now | have taught over 2000 women how to make a considerable
income as a work from home social media manager. %1... Ver més

>

Historia & Solucion

-a A ;‘.'--

Discover the 3 skills that will make more money with
less effort!

Social Media Managers: Let me help you get paid well for your time and
expertise. Click to register on the next page.

Mis informacion

»  Video (version larga del texto)

> Mensaje




Anuncio para
conseguir leads

Marta Garcia =
' Publicidad + &

ATENC'ON pr— a MASTERCLASS MAGISTRAL en DIRECTO @ con Marta

. _Garcia

i\/gEres_coach, emprendedory quieres lanzar tu Negocio
de COACHING o MARCA PERSONAL?.

INTERES  dmmmm V iNo sabes Como Definir tu especializacidn y elegir tu
nicho de mercado para Posicionarte?

DESEO —— W/ ¢Te gustaria atraer mas clientes ideales y aum... Vs

| { l
A R A DIR ©
ACCION . ot
MARTAGARCIATY
CTA Haz Click Aquiy Registrate ala Clase . . Registrarte

Masterclass GRATUITA, Descubre las Clave..

1111

PROPUESTA

PUBLICO OBJETIVO

PROBLEMA
DESEO

PROPUESTA
CTA + ESCASEZ



Anuncio de llamada a la accion

Destaca el botonde llamadaala
accion

Inspirate en el ejemplo de Ready4Social y aplicalo en
tus anuncios. Con la simple flecha verde estan

potenciando el botén de conversion.

i no crees en este formato haz el misma

anuncio con flecha y sin flecha y analiza
los resultados.

5 Ready4Social publico una oferta.

( A "

1&

Ready4Social actualiza tus Redes Sociales y las de tus

clientes sin esfuerzo. PRUEBALA!

PRUEBA 1 MES GRATIS
1 reclamaron esta oferta.

& Obtener oferta



AntL
eve

ncio de

NTO

Kotex ha afiadido un evento
Publicidad - @

iNO TE QUEDES FUERAI
{Ven a divertirte este 4 y 5 de noviembre en la #FenaNoTeDetengas!

Mas de 20 marcas con lo mejor en articulos de moda, accesorios, calzado y
mucho mas. jAdemas contaremos con shows en vivo y artistas invitados! ...
Ver mas

\

S / Ested y5 de noviembre

‘r

INGRESO LIBRE

N pmPe
iowss tv Vo

MOV Feria No Te Detengas ""4 y § de novie...
4 4 de noviembre - 5 de noviembre - Parque Gon % Me interesa

7211 personas interesadas




Anuncio de
Retargeting

Vodafone Espaiia
Publicidad - &

@ EL 5G LLEGA A ESPANA @

Lanzamos la primera red 5G comercial el 15 de junio en 15 ciudades.
Madrid, Barcelona, Valencia, Sevilla, Malaga, Zaragoza, Bilbao, Vitoria,
San Sebastian, La Coruia, Vigo, Gijon, Pamplona, Logrofio y Santander.
\ .

Toda la info: go.vodafone.es/np5g

Sies.aG.esVodafone

La tecnologia 5G llega a Espaiia e
con Vodafone
Los lumitables Primera familia de tarifas con
datos y llamadas ilimitados
" G
Primera llamada 5G en entorno .‘ll
real con moviles SG
/ﬂ Primera llamada 5G del mundo
Vodafone Pass: uso de apps sin ity
restricciones
== Primer operador en incluir el
T roaming en sus tarifas
Pioneros en el lanzamiento 4G ZK @
% 2004

O= O 582 453 comentarios 191 veces compartido

Pioneros en el lanzamiento 3G

[1’_5 Me gusta C] Comentar £ Compartir e~



@ Vilma Nufiez * -

. A Publicidad + &
Te imaginas

+ 4= | (Te imaginas que en pocas horas pudieras tener
. implementadas las 15 estrategias que han
Beneficio revolucionado mi negocio?
EI‘!’IOji:o {380% de DESCUENTO sélo durante unas horas URGENCIA
Numero: 80% ‘més... —— :
DESCUENTO .. Ver mas

A n u n C i O p a ra CURSOS ACCIONABLES

vender do

NUMERO VILMANUNEZ.COM ;
4= | [80% DESCUENTO]}-[15 CURSQS|  Mas informacién
CANTIDAD "POR $97USD .

PRECIO



Anuncio
columna

derec

na de

Facebook

Rendimiento
maximo,

precio bajo.

Hosting Economico para Linux
Confia tu sitio al mejor web hosting del mundo.
Planes asequibles, asistencia técnica 24/7.



Anuncio de
carrusel




Anuncio con video

.. VacationMyrtleBeach.com ifr Like Page

What Are You Waiting For? Save Big On Your Beach Vacation Today!




Anuncios de fotos: una foto simple en formato
horizontal o cuadrado.

Tipos de
anunclos gque 60 segundos en formato paisaje o cuadrado.

puedes hacer en

| nstagra M Anuncios en carrusel: incluye hasta 4 fotos mas
qgue las personas pueden ver al hacerlas deslizar.

Anuncios de video: los videos pueden durar hasta

Anuncios de historias— haz publicidad en las
historias de Instagram con contenido de fotos o

videos.




VInCU|a tu Cuenta de ‘53“?:“"’ Administra Instagram en Facebook ®
Instagram a tu pagina de | o oo 'O)

Editar pagina

Fa C e b O O k . Atribucidn de publicacién

Notificaciones

Agrega tu cuenta de Instagram para empezar

Plataforma de Messenger Iniciar sesién

En las opciones de /7
configuracion de tu pagina ,_

de Facebook, haz clic en
“Instagram”.

Instagram

Administra los comentarios de Instagram desde la aplicacion
Administrador de paginas

Destacados

Crea anuncios de Instagram desde Facebook

DOC

®« Usar en varias publicaciones

Buzdn de ayuda de |a pagina



Wl ATAT 4G = 14:08
© Instagnom

sweex  IStOCkbygettyimages
Publicidad

—
>

Anuncio en el feed
de Instagram

Comprar

QY

istockbygettyimages Paga menos con suscripciones
Paga menos con suscripciones de iStock™, 25 fotos..,

Ver traduccion

A Q @ O




Anuncio en las
stories de
Instagram

10 millones
de sitios web
alojados nos hacen

el Host #1
del mundo

(3 GoDaddy
&

Comprar




Anuncio en stories
de Instagram para
conseguir leads

Propuesta
Como conseguir X

Persona

Coémo conseguir X

CTA

Te invito a mi

=1

TALLER ONLINE === Propuesta

el proximo jueves

Desliza y apuntate ahore

A

Persona
s mirandoy
sonriendo

Como
m—— conseguir
algo

CTA

Botén

CLASE CGRATUITA

Cémo vender MAS
en Instagram




@ adidas
/' Publicidad

Anuncio de venta
en Instagram

Qv . W

adidas Zapatilla Coast Star
Lo ultimo en deporte y moda urbana.



INSTAGRAM
SHOPPING

Instagram Shopping es una
funcion que creo esa red social
para permitir que los negocios
de comercio electronico creen

un “escaparate para que las
personas exploren tu producto
anunciado con un solo toque”.

La empresa que se anuncia
etiqueta el producto de
catalogo a la venta en la

fotografia que sube,
anadiendo el nombrey el
precio del producto.

&  Publicar

. eloquii

New York, New York

&  Publicar

. eloquil
New York, New York




Anuncio en las
stories de
Instagram para
vender

URGENCIA

PRECIO
BAJO

Ultima semana
de Premium

por 0,99 €.

.......

ULTIMO AVISO
Esto se acaba...

'BCIIIW PARA
!

"VENDER

ICONO CON

— ALUSION AL

TIEMPO

URGENCIA



Anuncio de
remarketing en
Instagram

'i\‘l nachomcm
/ Publicided

INSCRIPCIONES ABIERTAS
AL PROGRAMA

’
FORM ULA%fo

EMPRENDIMIENTO

RESERVA TU PLAZA AHORA

QY

3 Me gusta

W

INSCRBPCIONES ANTRTAS
AL PROGRAMA

FORMULA

5 L fo
EMPRENDIMIENTO

RESTRVA TU PIATA ANORA

Sabe que has visto la

nachamem ZAN 1o te has apuntado a
Infoemprendirniento

r Férmula de

SAUN no te has apuntado a la * pégina de ventas pero

Férmula de Infoemprendimiento?

Como te conté en la clase, mi suefio
siempre habia sido ser emprendedor, y
no lograba encontrar la manera... mas

no has tomado accion

Te recuerda que
=) estuviste en la
Masterclass




Anuncios
en
Audience
Network

Anuncio nativo

Banner publicitario

Jaspar's Macket
e 22

Dawnload Today!

Anuncio intersticial

" Jasper's Market
(LA 2 2 2 2 3

Install Now

Anuncio con video con
premio



N C A 8 Hfacebook com/business/inspiration 'y A Q@ 0 ¥ O

FAC B O0K for Business Saluciones Ptatsformas y productes Inspiracion Educacién y recurses Q



https://www.facebook.com/business/inspiration

