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TIKTOK EN DATOS

Top Apps Worldwide for February 2021 by Downloads (Non-Game) @SensorTower
Overall Downloads App Store Downloads Google Play Downloads
En fe b rero en 2021 TikTok 1 TikTok MX TakaTak

) Facebook 2 @ YouTube Facebook
Instagram i ®)) Instagram
WhatsApp 4 @ Instagram TikTok

IVI . : <) Telegram 5 |&5) WhatsApp &) Telegram

850 de usuarlos aCtIVOS MX TakaTak £ Facebook ) WhatsApp

| ZOOM ‘22 Clubhouse Snapchat

Snapchat . Messenger Moj

Messenger 9 Jianying Vlog L] ZOOM

3
4|
5 ¢
6
7
8
9
0

10 r'd Moj 10 M Gmail 2 Messenger

Note: Does not include downloads from third-party Android stores in China or other regions. TikTok includes downloads of Douyin.

(§) sensorTower Data That Drives App Growth sensortower.com






BUSQUEDAS TIKTOK

® tiktok + Comparar

Espafia ~ Ultimos 12 meses v Todas las categorias v Busqueda web

Interés a lo largo del tiempo

Fuente: Google Trends
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BROADCASTERS [

TV ONLINE
Baee STREAMING




TikTok emplea IA para analizar los intereses y preferencias de
los usuarios a través de sus interacciones mostrando contenido

personalizado para cada usuario

El Algoritmo muestra todos los videos en Para Ti por
dispositivo, lengua, pais, informacion del video

Cualquiera puede hacerse viral tengas 1000 o 1 millon de

seguidores
La navegacion vertical es rapida, intuitiva y adictiva

d

TikTok




VIRALIDAD DE TIKTOK

Los videos pueden llegar a tener un compromiso
espectacular.
Millones de visualizaciones
Millones de likes
Miles de comentarios

Miles de compartidos

Estadisticas

125,907

7911h:10m:58s

1,388,831

21s

Tipos de fuente de trafico

Ubicaciéon de la audiencia

1,243,376




COMO ENSENAR A TIKTOK

Tiktok aprende de los gustos de los usuarios

V¥ Guardar video

[J Aradir a Favoritos

Se pueden seleccionar los contenidos que queremos
gue nos muestre y los que no

Q) No me interesa Ver mas >

Si nos detenemos en un video, pulsamos like,
compartimos o comentamos entiende que nos gusta
y nos volvera a mostrar videos similares







EL GRAN CAMBIO DE TIKTOK

Contenidos profesionales

Protocolo
Oratoria
Medicina

Marketing

Lady Science

£
A

aladyscience

456,4K

Mensaje

& hitps

llusién o'ptica
|

Novcdadr1
vacunas

4,3M ©

Minktr.ee/Ladyscience

CONECTA COMPARTE

+

TU WIFI SIN
CONTRASENA
» 1
- :
Borradores: 372
> 576! D
GUERRA ENTRE | HERRAMIENTA BEY
WHATSAPP y GRATUITA MOSAICOS F »
TELEGRAM | w T

iGRACIAS! |

EDITOR DE ViDEO |

SUPER UTIL



EL GRAN CAMBIO DE TIKTOK

Profesores
Psicologos

RRHH

Silvia Olmedo

asilviaolmedooficial

420 443,3K

Mensaje

Tip infolible para tu
[gomlo personal

S G¢ Gopresion

1,2M

AlbaVilchess

@albavilchess

124,8K 1,6M

Mensaje ,Q=

RRHH @
Crezcamos juntos 2/
Consejos para estar preparados en el mundo laboral

[Z) Hazme una pregunta

TIP entrevista:

trabajar
MENOR DE EDAD ‘

V.

Lo que pensamos
vs ‘
Lo que decimos




Todolo que he

(cmprudo por TikTok




SERUM CRECE-PESTANAS
:FUNCIONA?

Todo lo que he
comprado por TikTok
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#Gastronomia




Daniel Vergel

adanielvergel

616,2K 12,4M

& https:/llinktr.ee vergel




Shop & B Q

Categories Following Live Shopping

New! Live Shopping Friday

See more on Shop

m Jacqueline Farley

Products For You




MARCAS EN TIKTOK

Iberdrola supera los 100.000
seguidores en la red social TikTok

La firma lider mundial en renovables fue pionera en la plataforma china, donde
@gucci cuenta con un perfil desde 2019 y ha protagonizado dos directos oficiales en 2021

1M

Cristina Candido m

2020 fue el afto en el que artis-
tas, deportistas, celebrities, in
fluencersy creadores de conte-
nido se unieron a la fiebre ado-
lescente de TikTok que recorre
el planetay a su contenido tini-
co como los retos virales, bai
les, chistes, tutoriales o gags.
Hace justo doce meses, el con-
finamiento global por la pande-
mia disparo el consumo mévil,
impulsé la necesidad de man-
tener la visibilidad entre los
usuariosy la plataforma
de origen chino au-
mentd exponencial-
mente el niimero de
usuarios, horas de
uso frente a otras re
des y fue la aplicacién
més descargada.
Mientras que para
muchas empresas se
abria un terreno fértil
para cosechar nuevos
seguidores y fidelizar
sus productos, Therdro-
la ya estaba alli. La eléc-
trica que preside Igna-
cio Sinchez Galén, con
un perfil que ya cuenta
con més de 100.000 segui
dores, fue la pionera del Ibex
35 en esta red social donde ate
rrizd en febrero de 2019 y tam
bién fue la primera en Janzar una

www.gucci.com

Un parque edlico: el video mas viral

El tiktok’' con mds visualizaciones de Iberdrola muestra cémo
se monta un parque edlico en Asturias, superando los siete
millones de reproducciones, los 212.000 ‘likes'y ha sido
compartido mas de 2.300 veces por Whatsapp. El video
se ha convertido en un caso de estudio para otras fir-
mas energéticas e industriales sobre como crear
contenidos potentes y adaptarlos al lenguaje
de esta plataforma.

campaiia publicitaria especifica pa-

ra este canal, el Dia Mundial del

Medio Ambiente el 5 de junio del
ano p.‘l.\;uln,

La lider mundial en renovables

visibiliza sus instalaciones mds atrac-

tivas, su apuesta por las energias

verdes y su compromiso social,

con una atencion especial a las

deportistas espafiolas a las que

patrocina. Un perfil gestiona

do por el departamento digi-

tal de la compatiia y que in-

cluso protagoniza varios de

los videos. Iberdrola, firma

delindicador bursitil de re-

ferencia que mejor gestio-

na sus redes sociales segiin

Epsilon Technologies y

marca lider en engagement

segtn el informe anual

del IAB 2020, también

ha protagonizado en

2021 dos directos

oficiales de lared

social. El primero fue con una in

geniera de un parque edlico offsho-
re (en alta mar), con motivo del 8-
M, y otro, con una jugadora de la
seleccion espaiiola de fitbol, con
el lanzamiento del desafio #Jue-
gancomochicas, alin activo y que
por ahora ha superado los 23 mi-
llones de visualizaciones.

.-\lmquc otras C(\m“ﬂ(]i;Lﬁ &{L‘l se-
lectivo espaiiol como BBVA, Tele
fonicay Acciona estin comenzan-
do o estén preparando su pre:
cia en la célebre plataform
perfiles ya reservados y verificados
O empeza ndoa compartir conteni-
dos, todavia son muy pocas las em-
presas internacionales de este tipo
las que tienen presencia en esta red,
aunque si tengan una gran activi-
dad en otras profesionales como
Linkedin y otras més visuales co-
mo Instagram o Youtube.

Sectores con mas presencia

El mundo de la moda, las marcas de
entretenimientoy las de gran con-
sumo de productos para un pibli-
co mis joven son los anunciantes
con més presencia en esta platafor-
ma. Sin embargp, llama la atencién
que dos sectores tan digitalizados
como las telecos y la banca -la ex-
cepcion es Banco Evo- destacan por
su ausencia en esta red. En energia
a Iberdrola le ha seguido, por ¢l mo-
mento, sélo Acciona.

En retail ain hay pocas compa
fifas, y su contenido y productos
van destinados a los mds jovenes
como El Corte Inglés o Pull & Bear
y marcas mucho muy conocidas y
consumidas por la generacién mi-
Ilentnial, como son las Pompeii, Blue
Banana o Hawkers. En Distribu-
cion, los supermercados Coviran
han sido los primeros en sumarse,
seguidos de la filial espafiola de Ca
rrefour, que se estrené el mes pa
sado, y Supermercados Dia, conun
perfil al que atin no han subido nin
gtn contenido.

PRADA

@prada

274,9K 1,2M

Thinking fashion since 1913.

& www.prada.com




BLUE BANANA — blue banana

@bluebananabrand

191 58,4K 951,2K

We Make Noise Not Clothes.
Entra para + info

@ https://www.bluebananabrand.com
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tienda ib ‘
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El Almacen Secreto

@almacensecreto

1M 8,3M

Envio a cualquier pais
Creando frikis con clase desde 2010.
Haters,0os damos amor

& www.elalmacensecreto.com




CREATOR MARKETPLACES

Paguetes de tiktokers para agencias y marcas
Creadores con diferentes comunidades

Campanas ofrecidas por TikTok

[

TikTo s E/\r:fkt(:t';lace

The official platform forbrand and
creator collaborations on TikTok




PUBLICIDAD EN TIKTOK

TikTok’s Four Ad Products Cr
TikTok

Brand Takeover In-Feed Video Hashtag Challenge Branded Lenses

TikTok o










SPOTLIGHT SNAPCHAT










EL LIBRO de

TikTo ke

La guia imprescindible

para emprendedores,

profesionales
y empresas .

Fatima Martinez

SOCIAL
BUSINESS




